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Дизайн - это инструмент, с помощью которого можно привлечь внимание потребителей к продукции и увеличить продажи. 
Цель расчетно-графической работы – изучение оформления упаковки продукта с позиции метода привлечения клиентов. 

Задачи:

1.
Узнать цели создания дизайна упаковки;

2.
Рассмотреть способы влияния упаковки на потребительский интерес;

3.
Определить главные тенденции в разработке упаковки;

4.
Отметить непреложные правила в создании упаковки.
Качественный дизайн упаковки должен: транслировать свойства продукта, отражать ценовое позиционирование, подчеркивать качество, содержать потребительский инсайт, стимулировать повторные продажи.
Этапы разработки дизайна упаковки включают в себя: анализ рынка и конкурентов, поиск уникального торгового предложения (УТП), разработка концепции, тестирование, подготовка к производству. Существует 3 главных вопроса, на которые необходимо ответить перед созданием дизайна упаковки:

1. Для какого продукта он разрабатывается? 
2. Кто его целевая аудитория? 
3. При каких обстоятельствах люди покупают продукцию?
К функциям, которые выполняет упаковка, относятся: привлечение, знакомство, информативность, диалог, узнавание. Чтобы разработать качественный дизайн этикетки, необходимо учитывать гармоничную композицию, свободное пространство, иерархию информации. 
В данный момент к актуальным тенденциям в упаковке относятся: простота, шрифты, необычные цвета, использование узоров, иллюстрации, почтовые элементы, смотровые окна, винтаж, натуральность, портативность. 
Упаковка является одним из наиболее важных и очевидных средств в создании дифференциации между продуктами, соответствующей ожиданиям и представлениям конкретной целевой аудитории. В этом случае упаковка становится составной и неотъемлемой частью образа бренда.
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